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SOGETI

Creada una unidad
de innovacion

=La empresa tecnoldgica Sogeti
ha puesto en marcha una nueva
unidad de innovacion, con sede
en Cornella de Llobregat (Barce-
lona), con el objetivo de estu-
diar las ultimas tendencias en
tecnologias de la informacion

y la comunicacion (TIC). Sogeti
forma parte del Grupo Capge-
mini. / Redacciéon

MUTUA INTERCOMARCAL
Certificacion A+ por
su labor corporativa

= Mutua Intercomarcal ha con-
seguido la certificacion A+ por
su responsabilidad corporativa
en el 2007. El reconocimiento
es el maximo que otorga la Glo-
bal Reporting Initiative. La enti-
dad obtuvo el afio pasado un
beneficio de 23,55 millones, que
suponen un incremento del 85%
respecto al 2006. / Redaccion

FREIXENET

Labodega invierte
16 millones de euros

=El grupo vitivinicola Freixe-
net ha invertido 16 millones de
euros en una linea para el hela-
do, degiielle, dosificado, tapado
y etiquetado de botellas de cava

sidente de la compaiiia, Josep
Lluis Bonet, asegurd que sera
la inversién mas importante
este afio. / Efe

en Sant Sadurni d’Anoia. El pre-

ANA JIMENEZ / ARCHIVO

Josep Lluis Bonet

CAIXA TERRASSA

39 euros a los clientes
que detecten fallos

= Caixa Terrassa pagara 39 € a
los clientes que detecten incum-
plimientos de los compromisos
de servicio y calidad de la enti-
dad de ahorros catalana. La caja
promete actuaciones como aten-
der todos los recibos de servi-
cios basicos del hogar con descu-
biertos o abonar la pension el
dia 25 de cada mes. / Redaccion

Maresmar invierte en una linea de precocinados para crecer

Marisco listo para comer

LORENA FARRAS PEREZ
Barcelona

La empresa Maresmar, especia-
lizada en la importacion al por
mayor de pescado y marisco, se
acaba de apuntar al carro de los
alimentos precocinados. Con
una inversion de 600.000 euros,
Maresmar se ha convertido en
una de las pocas empresas que
elaboran platos precocinados de
marisco y pescado. Son alimen-
tos que muy pocos se atreven a
precocinar por su dificultad, es-
pecialmente el marisco.

Antes de sacar ala luz su nue-
va linea de productos, la empre-
sa ha estado trabajando en el
proyecto durante un afio y se ha
servido de la ayuda de varios
chefs reconocidos para desarro-
llar los tres platos que, por el mo-
mento, ofrece Maresmar: cento-
llo, bisque de nécora y pastel de
marisco. La cocina, que se en-
cuentra en las instalaciones cen-
trales de Maresmar (en Merca-
barna), tiene una capacidad de
produccion de mil raciones dia-
rias que se venden al sector de la
restauracion bajo la marca La
General Marisquera.

“Estamos permanentemente
innovando. Nunca nos confor-
mamos con lo que ya tenemos si-
no que intentamos sacar adelan-
te nuevos proyectos”, afirma
Jordi Cubells, director general
de la empresa. Otras iniciativas
de Maresmar son la creacion de
un distintivo de calidad para el
marisco de mejor calidad o lain-
vencion de un envase individual
para las cigalas que permite que
lleguen en excelentes condicio-
nes al punto de venta.

Cubells, de 46 afios, es un ex-

MANE ESPINOSA

Jordi Cubells, director general de Maresmar

perto en el mundo del pescado,
en el que lleva mas de 23 afos.
Pero su vida laboral empezé en
un ambito muy distinto, el de la
construccion. Su familia poseia
una promotora inmobiliaria en

La empresa factura
48 millones de euros,
comercializa 200
tipos de productos y
emplea a 80 personas

la que él empez6 a trabajar. A pe-
sar de tener la vida solucionada,
Cubells no se lo pensé dos veces
cuando un amigo le propuso tra-
bajar con él en el mundo del pes-
cado. Le gusto, vio que el nego-
cio tenia futuro y, aunque no te-

nia conocimientos en el sector,
en 1987 fundo su propia empre-
sa de importacién de pescado y
marisco, Maresmar.

Cubells ha ido creciendo jun-
to con su compania: ahora él es
un gran experto en pescado y
mariscoy Maresmar una compa-
fifa que importa pescado de pai-
ses como Chile, EE.UU., Reino
Unido, Francia e Italia, y que fac-
tura 48 millones de euros. Tiene
una capacidad de produccion
diaria de 25.000 kilogramos de
crustaceos, un catalogo de pro-
ductos con mas de 200 referen-
cias, y 3.500 clientes, principal-
mente espafoles pero también
portugueses y franceses. Ade-
mas de las instalaciones de Mer-
cabarna, tiene delegaciones en
Asturias, Galicia y Andalucia.
En total, Maresmar da trabajo a
unas 80 personas.®

Draco Systems
amplia su negocio con
la marca Smart Eyes

PATRICIA SERRANO
Barcelona

Draco Systems, ingenieria espe-
cializada en el disefio de solucio-
nes de imagen y control de sis-
temas, lanzara en el 2009 su
propia linea de productos bajo
la marca Smart Eyes. Fundada
en el 2004 por tres ingenieros,
trabaja “a la sombra de otros”,
disefiando y desarrollando tec-
nologias que permitan a las em-
presas mejorar sus procesos e
innovar, dice Meritxell Gime-
no, socia fundadora y gerente.

La compania, con sede en
Santa Perpétua de Mogoda (Va-
lles Occidental), es especilista
en tecnologia de componente vi-
sual e invierte mas de la mitad
de su facturaciéon en innova-
cién. Draco estructura su nego-
cio en dos lineas. Por un lado,
esta el desarrollo de soluciones
tecnologicas a medida para las
empresas que externalicen su
I+D -sus principales clientes
pertenecen a los sectores de
transporte, seguridad, audiovi-
sual y automdvil- y que tienen
como principal objetivo alige-
rar las rutinas de trabajo repeti-
tivas. Entre los proyectos reali-
zados cabe destacar un equipo
de electromedicina, sistemas de
control con sensores biométri-
cos, pantallas informativas para
trenes y autobuses, sistemas de
control de calidad o la electroni-
ca de control del famoso casco
de motocicleta con airbag.

Por otro lado, y bajo la ense-
fla Smart Eyes, la compaiia co-
mercializa sus propios produc-

tos, como las camaras IP para el
analisis de seguridad inteligen-
te: en un banco, por ejemplo,
cuando la cdmara identifica en
tiempo real alguna imagen du-
dosa (movimiento, un coche
sospechoso...) lo comunica al vi-
gilante. Esta tecnologia puede
afadirse a sistemas analdgicos
ya existentes. Otro de los pro-
ductos estrella de Smart Eyes
son los controladores IP que, en
las gigantescas pantallas publici-
tarias de los centros comercia-
les, permiten que el cliente inte-
ractie mediante bluetooth y

La firma, con sede
en Santa Perpeétua
de Mogoda, prevé
facturar un mill6n de
euros en el 2008

que el contenido publicitario se
pueda actualizar en la red.

El desarrollo de retos tecnold-
gicos para otras empresas es, co-
mo explica Gimeno, un obstacu-
lo a la hora de rentabilizar su
propiedad intelectual ya que, co-
mo se trata de activos intangi-
bles, los derechos en cuanto a la
explotacion de esa tecnologia
son ambiguos. Draco Systems
facturé 700.000 euros en el
2007, un 15% de los cuales pro-
cedia de la exportacién (Fran-
cia, Inglaterra y Alemania, so-
bre todo), mientras que la previ-
sion para el ejercicio actual es
alcanzar el millén de euros.®
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VENE T ELE]

@ Mapas de carreleras
actualizados.

@ Rutas por pueblos,
sierras, bodegas...,

@ Lugares de inlerés
repletos de encanto.

@ Historia y patrimonio,
sus origenes y su arte.

@ Espacios naturales,
ecosistemas y parques.

@ Guia de servicios,

Escapate GRATIS con las guias de IA GACETA

y disfruta de cada rincon de Espaiia.
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CADA DIA UNA GUIA GRATIS.




